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Comment construit-on la demande du consommateur (theme 2)?

® On suppose que les individus sont parfaitement et

® Les choix individuels se feront en fonction des suivantes:

v Les préférences (gofts, satisfaction)

Les économistes prennent les golits des consommateurs comme donnés et ne tentent

pas de les expliquer
‘/Les prix des biens et services \/
v'Le revenu disponible /"



Les choix du consommateur

® Le consommateur devra entre ses préférences et sa contrainte budgétaire

Il va , sujet a certaines

(revenu, prix des biens)

® La droite de demande individuelle représente les d’un

consommateur, ¢tant donn¢ les prix et son revenu.



Le prix des biens et services

® Dans un environnement concurrentiel, les consommateurs prennent les prix

comme donnés

® Les prix des biens et services déterminent le cott relatif d’achat de ceux-ci

J V4
Exemple : Si le prix d’un film est de 58 et celui d’un CD est de 108...

.. le cotit d’opportunité d’un film est de 1/2 CD...

= 0% . F- QLF/
D
.. le cotit d’opportunité d’'un CD est de 2 films. con s ;1>
P-:- Ce o gg, €O _ 1co
2o ot of



La contrainte budgétaire

® On considere le cas simple d’une ou I’individu dépensera son

revenu.
® 11 a le choix entre deux biens seulement: des films et des CD.
® Quels sont les paniers de biens que I’individu pourra s’ offrir?

® On les représente grace a la contrainte budgétaire.



OT= P- Qe = §  n=l

Construction de la contrainte budgetalre

® Contrainte budgétaire sous forme générale: SRS e itai {ERSCSMBIE \/
~ h\cb 4 D‘F udgetaire

R = 1)CD QCD +P QF / ) Quantité  Quantité
Panier .
de films de CD

A 0 4
® Si Poy=P. = 10 ct R=40:
B 1 3
40 =10 Qg +10 Q;
C 2 2
D 3 1




Représentation graphique de la contrainte budgétaire
P grapniq g L{()'—"}OQT,:—\OQCD

QCD A ff"’_\‘
— 4oo$ {1_0_$xQ}+ 10$ X Qcp /
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Le probleme d’optimisation

® On mesure la satisfaction d’un individu a consommer un bien grace au bénéfice qu’il en

retire.

*Le de consommer x unités de biens mesure la satisfaction totale li€e a la \/
consommation de ces x unités de biens. Il est mesuré en $.
— NI
v ?3(\!‘4\ - _._,,-—B
*Le de consommer une unité de bien mesure la satisfaction liée a la

consommation d’une unité de ce bien.

® On notera , Bénéfice par $§ dépensé li¢ a ’achat d’une unité supplémentaire du bien.
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Le probleme d’optimisation

® Un individu dépense graduellement son revenu sur les biens qui lui procurent le plus grand

bénéfice marginal par dollar supplémentaire dépense.

Bm A BmB _ . .
® Tant qu b 2 L on augmente la consommation du bien A plutot que celle du bien
B
B.

® Comprenons-le a I’aide de I’exemple suivant.



Deéterminons lg %hmx préféré du consommateur
b
PEE  pebsog

Bénéfice Bénéfice Bénéfice marginal  Bénéfice

Bénéfice  Bénéfice marginal

total marginal par dollar total marginal par dollar
Quantité (A) (B) ©) (D) (E) (F)
0 - - 0 - -
200 “14,5 200/p —D 20 od 0 140/p .y 14 Ho$
3607 —0 160 /p ¥ 16 Q0% 260, ~D 120/p —D 12

=)

-

@/Kg_,

500 =D 140 14 4ob 360 100 10

%

120 12 440 80 8



Déterminons le choix préféré du consommateur

® On achéte en premier un CD car

BmCD 50> Bm

CD PF

F

=14
Il reste 30$ de budget.
® Ainsi de suite, jusqu’a épuisement du budget.

® Le choix préféré du consommateur sera 3 CD et 1 film \/



Supposons une baisse du prix des filmsa 5 $

® Contrainte budgétaire apres le changement de prix :
g e pe

|
40=10Q.,+5Q, / —D [6Qep=HO -SQ¢

Qep-H-Q¢e vV
i
® Tableau des combinaisons, avec P.,=10 et P, =5 \/
0w | o
0 8
1 6
2 4
3 2



Diminution a 5 $ du prix des films

® (A) représente la contrainte budgétaire lorsque ~ Qcop
P. =10, soit :
40=10 Q., +10 Q,
Qen= H~ QF

e =
® (B) représente la c%)ntralnte uc?getalre lorsque

P. =35, soit :
40 =10 Qqp T 5 Qg

Qep = H- QF/Q

= L’ensemble budgétaire augmente. L —
681: = ,’QCD
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Diminution a 5 $ du prix des films

HPFA5S

Bénéfice Bénéfice = Bénéfice marginal Bénéfice Bénéfice Bénéfice marginal
total marginal par dollar total marginal par dollar
Quantité (A) (B) (©) (D) (E) (F)
200 200 20 ;1§$ 140 140/ = ._gg*g %
360 160 —E_ Lloj 260 IZO/g‘ - A ,O$
500 140 14 360 100 20 &gﬁ
_ 620 120 12 440 80 ? L.’O$
—

D(\—Qﬁ: aC.D : {9_5\: QOB

<n
DTF:_ He €3 = 20 3\
— F

c—""'_—‘-—d-.

ME L(o$



Déterminons le choix préféré du consommateur

® On achéte en premier un film car

Bm Bm
. L8 >—=L =)

F l)CD

I1 reste 35% de budget.

® Ainsi de suite, jusqu’a épuisement du budget.

® Le choix préféré du consommateur sera 2 CD et 4 films




Le bareme de demande

® On peut faire le méme raisonnement pour d’autres niveaux de prix des films. On

obtient alors la demande individuelle.

QeL— = Lo PE D

® Au prix de 159, Jean veut acheter O film. TN

® Au prix de 10$, Jean veut acheter 1 film. \/ (b P F‘:—D ﬁ) Q&F

® Au prix de 59, Jean veut acheter 4 films. .~
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La disposition (maximale) a payer O-A P =B

® Chaque point sur la demande d’un consommateur nous indique sa (ou
) pour une unité¢ supplémentaire du bien.
‘/Rappelz montant qu’il serait prét a payer pour uniteé
supplémentaire

® Puisque le prix est fixe a I’équilibre concurrentiel, le consommateur paie un

montant moindre que sa volonté a payer pour les premieres unités qu’il achete.
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Le surplus d’un consommateur quand P_.=5$ e RET
D
NONNE
S m @eSuaeb
“,( — = i
Pri Quantité de
X films 10
8 1
10 1
7
¥
8 2 1) ~ Pmarché=5 . I |
7 3 AR
5 4 1 2 3 4 Q;
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Surplus pour I’ensemble du marché (agrégé)

® Supposons que le marché compte 10 millions de consommateurs. La demande de marché pour les
films est représentée par la droite verte, et le surplus du consommateur par 1’aire orangée.

3= B P>
- (u,g%—sg)- Hory 4
~— 11,5 Demande du marché - \%$

7

Prix

P

marché

>

40
Quantité de films (en millions)

—— =
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Comment varie le surplus lorsque le prix augmente ?

&‘/; B(\M"P

Prix A

{15 Surplus du consommateur

Diminution du surplus du

C é=
R
.
N consommateur
(]
S \
1
1

>
40 N
Quantité de films (en

Oy + § S CAUEE PRRI e o pusés B0 |

b dac cpusée PAR BPSUR OMITES
Tou JouRS Cons,
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Qu’est-ce qu’une élasticité ? N/.®
INZs

® Les élasticités sont des tres utilisées par les €économistes

P
e

® L’¢lasticité indique de quel une variable change

® Rappel math: On dénote une variation en pourcentage par le symbole suivant:

10 (Valeurfmale — Valeurinitialg
0 p—
— Valeurinitiale

0o NG o (GF-&s) - B

e =
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Qu’est-ce que I’¢lasticité-prix de la demande ?

® L’¢lasticitée-prix de la demande mesure la variation en pourcentage de la quantité
demandée d’un bien qui résulte d’une variation de 1% de son prix

® Pour la calculer, on divise la variation en % de la quantit¢ demandée par la

variation en % du prix:

£ ﬂ/f
padle |

P@- &b = 4o - FofP ; Su PR QYoo :,;.t

.A_@‘ST'--'CU)O Pb:"&-)o'_l,-:"‘/\/
o 00



Exemple

PRES

® Calcul de I’¢lasticité-prix sur cette portion de la courbe de demande:

AG
\ 1 4—1)/ ar ; 6}
1
gD —[5-10 = _nc )_ =6
%f—O,S

%D = /(;o{] _‘5' | = z__{ ]
® Si le prix diminue de 1%, la quantit emandee de Jean augjentera de 6%.
PREFERNYLE” PETC

(VAL . AAO\/ENNE>
&@ METHOOE ARC ou VAL. MoV.
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&

Interprétation des €lasticités %

® On interprete 1’élasticité-prix de la demande en valeur absolue (pour éliminer le signe

négatif) @? B /62 ?T ‘ D

ED|=0 Segment parfaitement in¢lastique A/Q"’ O R
| . $H
ED| <1 Segment inélastique N/ LN AP
ED| =1 Segment a élasticité unitaire  [NJQ = R/ P -
ED] >1 g Segment ¢lastique D/ > VA «>
ED| — OO VSegment parfaitement élastique A/G? = %7%) ——D
N

2
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Elasticités le long d’une demande linéaire

ENCADRE 5.11 La courbe de demande Di& _,P_
de Jacob pour la préservation des truites A{) Q
Prix 7

(en $)

5 -

41

3

2+

Quantité
(en centaines de truites)
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Exemples d’¢lasticité-prix de la demande

ENCADRE 5.13 L'élasticité-prix
de la demande de quelques biens

Catégorie de produit

Cigarettes
Croustilles
Shampooing
Détergent a lessive
Vin

Ketchup

Beurre d’arachide
Huile d’olive

©ERPI, tous droits réservés.

0,45
0,78
0,81
1,00
1,36
1,73
1,92
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Déterminants de 1’¢lasticité-prix de la demande
® Présence de biens proches

‘/Demande plus €lastique

important consacre a 1’achat du bien

‘/Demande plus €lastique

® Période nécessaire a 1’ajustement / horizon temporel

‘/Demande moins ¢lastique



Demandes a élasticité constante

ENCADRE 5.12 Des exemples de diverses courbes de demande

Prix
(en $)

7

N W s O,

- Prix 7 ¢ Prix 7
(en9) (en )
- - 6
- 5F 5
N A hangement
- A3 $l'unité, le nombre d’unités 4+ 4+ Lg;",:g (I:a :ugaititz
demandées est infini (¢ = «). B femeeat 3 demandée (¢ = 0).
. 2feeenee- Le- 2
‘ oo o D
1 1 1 1 1 1 1 ) 1 1 1 1 1 1 1 ) 1 1 1 1 1 1 J
1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 6 7 8
Quantité Quantité Quantité

(b)

©ERPI, tous droits réservés.
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[’¢élasticité-revenu de la demande

'L mesure la variation en pourcentage de la
quantit¢ demand¢e qui résulte de la variation en % du d’un
consommateur

QF — Q7
_A%Q° " Q7

“R = A%R Ry — R;




Interprétation de Ep
® On dit qu’un bien est s1 &€, =0

‘/Cela signifie que, ceteris paribus, la demande a augmenté (ou est restée

constante) lorsque le revenu des consommateurs a augmenté

® On dit qu’un bien est si €, > 1

‘/Cela signifie que, ceteris paribus, la demande a augmenté en plus grande

proportion que le revenu du consommateur

® On dit qu’un bien est si€, <0

‘/Cela signifie que, ceteris paribus, la demande a diminu¢ lorsque le revenu des

consommateurs a augmente



[.’¢élasticité-revenu de la demande

ENCADRE 5.15 L'élasticité-revenu
de la demande de quelques biens

Elasticité-rev
Vacances a |'étranger
Vacances au pays
Vacances a la maison

Soins de santé privés 1,18
Viande 1,15
Logement 1,0

Fruits et légumes 0,61
Essence 0,48
Céréales 0,32
Environnement 0,25
Electricité 0,23
Riz -0,44
Transports en commun -0,75

©ERPI, tous droits réserveés.
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L’¢lasticité-prix croisée de la demande

® L’¢lasticité-prix croisée de la demande mesure la variation en % de la quantité demandée
d’un bien suite a la variation de 1% du prix d’un

Dx Dx
Q" — 0,
B A%QDX B Qle
YT APy T pY - pY
l
p”

l

® Si SXY >() les biens X et Y sont des
® Si SXY <0 les biens X et Y sont des



Exemples d’¢lasticité-prix croisées

ENCADRE 5.14 L'élasticité-prix

croisée de la demande de
quelques biens

Viande et poisson

Vétements et
divertissements

Lait entier et lait a faible
teneur en matiére grasse

Viande et pommes
de terre

Aliments et
divertissements

©ERPI, tous droits réservés.

1,6
0,6

0.5

-0,2

—(0),7
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Résumeé

® Les courbes de demande individuelles reflétent les 3 ingrédients du probléme du
consommateur: ses golts et préférences, les prix et son revenu

® Lorsque les incitatifs (I’environnement économique) changent, les consommateurs
réagissent

® Le surplus des consommateur est la différence entre le montant que le
consommateur est dispos¢ a payer et le prix effectivement pay¢ pour les unités
consommees

® On mesure la sensibilité de la demande aux prix (direct, croisé) et au revenu a

I’aide du concept d’¢€lasticité



